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Introduccioén

Introduccion

€ =2 C O @& vitapasteles.com

(O(231)1234567 €I INGRESAR f I

Vita Pasteles es una marca local poblana con PRODUCTOS v  PASTELPERSONALIZADO NosoTRos ¥ (0)
miras a crecer en un futuro a corto y mediano
plazo, actualmente cuentan con tres sucursales,
pero la creciente demanda de sus productos
generd la necesidad de una plataforma vender sus
productos por medio de un sitio web.

Este proyecto es de un sitio web para la marca Vita
Pasteles, a peticién del cliente, el sitio debe conte-
ner fundamentalmente dos aspectos, el primero es
un catdlogo de sus productos, pasteleria, reposte-
ria y velas, en el que los clientes puedan encontrar
una descripcion y un método de compra coémodo y
facil de entender, la segunda parte es un método
para solicitar pasteles personalizados que en
teoria no se encontrarian en el catéalogo, por ejem-
plo, un pastel con una fotografia o algun personaje ' ] . y)
animado.

Lo mas vendido

Pastel de Pifién

\ Delicioso pastel con cobertura y rellenos de crema de
pifién, su sabor dnico te sorprenderd desde el primer
bocado. jNo pudes perderte de esta experiencia de alta

!1’ reposteria!
r

4/
r‘
Realiza tu pﬂdidﬂ'
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Introduccion
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Desafios

1) Disefiar un flujo simple y minimalista que
facilmente guie a usuario dentro del sitio web.

2) Elaborar un catélogo de productos que sea
atractivo visualmente sin saturar el recorrido
del usuario.

3) Realizar el disefio de un sitio web adaptati-
vo para computadoras de escritorio y teléfo-
nos moéviles.pedidos; Pedidos tipo "Pick-Up" y
pedidos para llevar a su mesa.

Lo méas vendido
Pastel de pifidon

Delicioso pastel con cobertura y rellenos de crema de
pifidn, su sabor Unico te sorprenderd desde el primer
bocado. iNo pudes perderte de esta experiencia de alta
reposterial

Realiza tu pedido

NUESTROS PRODUCTOS ¥



Tomando un enfoque dirigido al producto, una
buena idea fue realizar mis preguntas inicia-
les centrandome en el objetivo que el sitio web
tendriq, la venta de los productos "ya estable-
cidos” y la venta de los productos “personali-
zados o por establecer”.

¢Cudles son las motivaciones del usuario para
acceder a este website?

¢CoOmo puedo hacer que el recorrido del usua-
rio satisfaga sus necesidades?

¢CoOmo puede ofrecer el website Vita Pasteles
valor agregado al usuario?



Introduccioén
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La parte de la investigacién fue de vital importan-
cia para entender al usuario, sus sentimientos y PATIELIEPION
pensamientos, ademds de los patrones de com- _— et em s e i el et smpatiari

portamiento que generalmente tienen al utilizar el s P e ? reposterial

tipo de producto que estamos disefiando. - . :
' L Chico
,_

Comencé realizando una exhaustiva auditoria de
competencias, para conocer a detalle el mercado
actual, prosegui con una serie de entrevistas a
usuarios de la empresa para la que se disefd el
producto y con esta informacion disefié el recorri-
do del usuario, y a mis personas.

Precio: $265.00

° m o Agregar al carrito de compras

Julidn Herndndez
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Introduccién

Auditoria Competitiva

Una auditoria competitiva siempres es un

buen punto para iniciar con el disefio de
1 - Catalogo de los

cualquier producto digital, pero en estos productos . O . O O

casos, dénde no existe una pauta a

seguir porque es un sitio de nueva crea-
cion, es especialmente util analizar el Pedidos ® O O O O
mercado actual, para ver qu estéd hacien- personalizados
do bien la competencia, que errores po-

demos evitar y que puntos podemos me- Opcién para

jorar para tener un valor agregado en compra en sitio O O ] O O
nuestro producto.

La auditoria competitiva se basé en cinco
empresas que son la competencia direc-
ta de Vita Pasteles, fue muy interesante

Ul moderna @ O ) ] O

analizar a profundidad las fortalezas y las
carencias de estas empresas para poder Descripcion de

. { P p. . P productos . . . O O
afinar cuestiones que en un principio no

tenia muy claras.

Julidn Herndndez
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Introduccion

La Zarza cuenta con sitio web con una moderna Ul con colores vibrantes y llamativos para el usuario. Ademas de un ca-
tdlogo de sus productos con descripcion de los mismos, y con pedidos de pasteles personalizados, sin embargo, no per-
mite la opcién de realizar compras y/o pedidos dentro del sitio web.

Nata no cuenta con u website, por lo que en la auditoria de competencias, no se pudo analizar a profundidad los
mismos puntos que se revisaron con sus contrapaprtes, sin embargo, cuenta con pdagina en Facebook en la cual se
pueden realizar pedidos y se encuentran varias fotografias de sus productos.

Champlitte cuenta con sitio web con una moderna Ul en colores terrosos, que evocan elegancia y tradicién. También
cuenta con catdlogo de sus productos con descripcidn de los mismos, y con pedidos de pasteles personalizados, se
pueden realizar compras desde su sitio web o pedidos personalizados de pastel.

Fresas Glaseadas cuenta con sitio web con una moderna Ul colorida y divertida. Sin embargo, el sitio no cuenta con ca-
tdlogo de productos, en su lugar hay un enlace para descargar un PDF y abrir el catalogo con una aplicacién externa,
tampoco permite la compra de productos o pedidos de pasteles personalizados.

Dauzon cuenta con sitio web con una moderna Ul colorida y divertida. Sin embargo, el sitio no cuenta con catédlogo de
productos, tiene un desgloce del tipo de pasteles y fotografias de algunos productos, pero sin cumplir con ninguno de
los principios de Gestalt. Tampoco permite realizar compras desde su sitio.

Julidn Herndndez
Abril 2022



Después de realizar entrevistas a algunos clientes de la
pasteleria para conocer su opinién al respecto de diversos
temas involucrados con la pasteleriq, la forma de obtener
el producto en cuestidén, cGando es que realizan este tipo
de compras, y qué es lo que no les agrada de todo el pro-
ceso. Decidi condensar los resultados en dos personas.
Martha y Hugo que son el resultado de combinar a los par-
ticipantes del estudio inicial que se realizé.

L3}, PASTELES jE

1.-¢En qué ocaciones sueles comprar un pastel?

2.-¢Cudl es tu pasteleria de preferencia?

3.-¢Que es lo que mas te gusta en un pastel?

4.-¢:Cudl ha sido tu peor experiencia comprando un
pastel?

5.-¢Sueles realizar compras en linea? Si es asi, ¢Qué
tipo de productos
compras de esta forma?

6.-¢Qué opinas de poder ver el catalogo de pasteles y
saber qué hay en
existencia antes de llegar a la pasteleria?




Introduccién

Mapas de empatia

Dice;

-"Compramos pasteles en
fechas especiales y a veces por
puro antojo”

-"La presentacion es lo mas
importante de un pastel”

-Le gustan los pasteles de
buena calidad.

Hace:

-Compra pasteles en lugares
con calidad en sus productos

-Realiza compras en linea de
forma cotidiana

Julian Herndndez

Abril 2022

Piensa:

-Los pasteles son una comida
especial para ocaciones
especiales

-Cuando un lugar pierde
tu confianza ya no puede
recuperarla.

Siente:

-Que es frustrante llegar a la
pasteleria y no encontrar su
sabor favorito.

-Un sitio web de |la pasteleria le
ayudaria a no perder tiempo
buscado un pastel en una
fecha importante.

Dice;

-"Quiero variedad de precios
en una pasteleria”

-"Un pastel econémico no es

un mal pastel, siempre que
este rico”

Hace:

-Busca buenos precios

-Esta poco habituado a las
compras en lineq, no las realiza
frecuentemente.

Piensa:

-A veces la economia familiar
permite comprar un pastel
mds caro, a veces solo uno

sencillo

-Los pasteles son motivo de
unidad familiar.

Siente:

-Molesto porque no puede re-
servar con antincipacion un
pastel o encargar uno perso-
nalizado si no va a la pasteleria

_ ila

3, PASTELES jE7



Introducciéon

Conociendo a las personas

Como mencioné anteriormente, mis personas, se
basaron en los resultados que arrojé una investi-
gacién inicial con 10 usuarios (clientes) de la pas-
teleria para la que estoy disefiando el proyecto. Asi
que condensé esas respuestas segln la cercania
de sus posturas y terminé construyendo a mis dos
personas, Hugo y Martha.

Juliédn Herndndez
Abril 2022



Introducciéon

L3 persona

Martha

Martha Cruz, 28
Dentista
Ambos padres

Tepeaca, Pue.

Tecnologia

Uso de internet
Compras en linea
Redes sociales

Facilidad de adaptacion

Intereses:

Continuar estudiando,
ganar experiencia laboral

Juliédn Herndndez
Abril 2022

Metas Frustraciones

Comprar el pastel del sabor fa- Cuando llega al local, la varie-

vorito de sus padres para su dad de sabores no satisface

cumpleanos. sus necesidades

Realizar su pedido con envio a No puede realizar la compra del

domicilio. pastel con anticipacién si no
acude al local a hacer el pedi-
do.as

Martha es una joven dentista dedicada a su crecimiento profesional y a
su familia, ella realmente no es una gran fan de los pasteles, pero le en-
cantan las celebraciones y entiende que un pastel es necesario para
realizarlas, por eso siempre se siente feliz de poder reunirse con su fami-
lia y amigos y compartir estos momentos disfrutando una rebanada de
un rico pastel. Sin embargo, a veces conseguirlo es un problema, por lo
que una pasteleria con envios a domicilio facilitaria las cosas para ella.

10



3 persona

HUQO

Hugo Bonilla, 42
Comerciante
Casado + 2 hijos

Tepeaca, Pue,

Tecnologia

Uso de intermet
Compras en linea
Redes sociales

Facilidad de adaptacion

Intereses:

Pasar tiempo con su
familia.

o
£
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Metas Frustraciones

Poder realizar pedidos de pas- Acudir al local de la pasteleria

teles personalizados. anicamente para realizar el
pedido de un pastel personali-

Realizar el pedido desde su zado.

hogar o lugar de empleo sin ne-

cesidad de trasladarse. Los rangos de precios no se

ajustan a su presupuesto.

Hugo es esposo y padre, no hay nada que disfrute més que estar con su
familia, cuando uno de sus hijos o su esposa cumple anos, el es muy feliz
al comprar un pastel para celebrar esa fecha, sin embargo. El es comer-
ciante y su negocio depende totalmente de que el esté en su local todo
el dia, por eso, realizar una visita a la pasteleria es un problema para el,
pues cuando termina su jornada laboral, la pasteleria ya esta cerradaq,
por lo que una opcion online para realizar sus pedidos especiales le
ayudaria bastante.



Introduccién

Mapas de recorrido

A partir de este punto comencé a vislumbrar con mayor
claridad qué es lo que debia priorizar dentro del disefio de
la UX del website vita pasteles. Las personas que generé
en mi proceso tienen principalmente dos problemas a re-
solver, el primero seria poder realizar compras de pasteles
con anticipacién sin acudir a la sucursal y el segundo es
realizar pedidos de pasteles personalizados desde su
hogra o lugar de trabajo, por lo que centre los recorridos
para cumplir estos puntos.

Julian Herndndez
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Introduccion

MAPA DE RECCORRIDO DE LA PERSONA MARTHA

. BUSQUEDA SELECCIONAR CONFIRMAR EL REALIZAR EL PAGO RECOGEREL
ACCION DE SABORES UN SABOR PEDIDO DEL PASTEL PASTELEN
DE PASTEL LA SUCURSAL
-Ingresar al sitio web -Realizar scroll para ver -Revisar los detalles de -Ingresar la informacién -Movilizarse dentro del
todos los sabores su pedido. de su tarjeta de crédito horario de atencién de
-Inspeccionar la pagina de la pasteleria para
LISTA DE de inicio -Seleccionar el sabor -Si la informacion es -Clickear en “realizar recoger el pastel.
) de su preferencia correctq, proceder al pago”
TAREAS -Ingresar en al mend de pago
sabores -Clickear en afadir al
carrito de compra
-Emocionada -Satisfecha -Concentrada -Emocionada -Frustrada
ADJETIVOS
-Espectante -Emocionada -Aliviada
DE SENSASIONES P
-Habilitar una barra de -Afadir informacion en -pociE:-r:jpnra racordar -Generar un comprobante | -Ofrecer al wusuario la
busqueda. tiempo real de qué sabor ec;?c?m:mpg?:gsﬁg;;?ef de compra para que el opcién de seleccionar la
estda disponible en la - - usuario tenga certeza de | hora en la que su pedido
- P el usuario pueda agilizar 9 h, P
Colocar el menua de en sucursal. su transaccion sera recogido para darle
OPORTUNIDADES un lugar visible y facil de Sucompra la certeza de que cuando
distinguir acuda a recogerlo, el
DE MEJORA pastel ya esté en sucur-
sal.

Julidn Herndndez
Abril 2022
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Introduccion

MAPA DE RECCORRIDO DE LA PERSONA HUGO

SELECCIONAR
. BUSQUEDA OPCION DE INDICAR FECHA Y RECIBIR RESPUESTA REALIZAR EL PAGO
ACCION DE SABORES PASTEL HORA EN LA QUE DE LA COTIZACION
DE PASTEL PERSONALIZADO RECOGERA SU PEDIDO DEL PASTEL
-Ingresar al sitio web -Elegir opcion pastel -Ingresar !ﬂ fechaenla -Recibir al correo indica- Ingresar la informacién
personalizado que requiere el pastel do por el usuario una de su tarjeta de crédito
-Inspeccionar la pagina TR T S cotizacion de su pastel
de inicio -Solicitar la cotizacion del ~Clickear en “realizar
ara agregarla al pastel :
LISTA DE et i pastel presonalizado -Realizar el pago del pago”
TAREAS -Ingresar a la opcién de -Ingresar el nombre y edad pastel por clickeado en
pasteles personalizados del festejado un link “unice” incluido
en el correo de cotizacion
-Clickear en afiadir al carrito
-Emocionado -Espectante -Frustrado -Distraido -Aliviado
T Ab d Confundid Decepcionad Frustrad E tant
-Abrumado -Confundido -Decepcionado -Frustrado -Espectante
DE SENSASIONES P o
=Incluir un boton facil de -Disenar un flujo de tra- -Guiar al usuario por con -GEF;!?H:I‘; la fntiz.ncié" PO | —Generar un comprobante
ubicar y distinguir para bajo basico y facil de algun botén de ayuda o medio ?a g{;riltr:ﬁo F"::m de compra para que el
la opcién de pasteles seguir para todos los videoturorial para que que sed n:ﬁ f‘.:' ql?" e usuario tenga certeza de
personalizados usuarios de personali- pueda realizar el proceso | 4SYAro puedalinalizar su transaccion
OPORTUNIDADES zacion sucompra en ese
DE MEJORA -Generar la cotizacién por | Momento
medio de algoritmo para
que sea inmediata.

Julidn Herndndez
Abril 2022
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Introduccioén

Diseno Preliminar

Antes de la primer prueba de usabilidad realizada
para este producto, ya se tenian ideas concisas y
claras al respecto de rumbo del proyecto, debido
que se inicio con una investigacion de usuarios, sin
embargo, siempre hay detalles que mejorar y la
iteracion en un producto representa la efectividad
al cumplir con sus objetivos y solucionar los pro-
blemas de sus usuarios.

JuliGdn Herndndez
Abril 2022

3 PASTELES ji—

ON - NO

PASTEL DE PINON

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Cras eget gravida sem. Quisque vitae condimentum
ligula, in tempus neque. Sed eget vestibulum magna, et
mollis massa. MNulla egestos odio sit amet urna
consectetur tempus.

10-12 Rebanadas 15-17 Rebanadas

$265.00 MNX. - 11| +

Agregar al carrito de compras

15



Introduccién

Bocetos de wireframes

o || [retn] (bl ] et @~ | = 55 v

Julidn Herndndez
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Introduccién

Bocetos de wireframes

———————————— b — S
e ——— s — — S—
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Introduccion

3, PASTELES jJE=

Arquitectura de la Informacion

«Comienza con una splash screen

LOG IN que invita al usuario a crear una

cuenta en coso de no tenerla para
*SING UP poder realizar sus compras dentro de la
-Forgot password pagina.

ﬁ+h

«Compra actual

Pasteles

- -Sabor pastel -Telefono
*Compras anteriores *Cupcakes N nmbrrn; «Agregar mas productos e .Direcciones
*Datos personales *Gelatinas Edad *Checkout R U:EG ial - ans
-Informacién de pago e ) -Pago el sl el P
. d o i =Autobusqueda
-Promociones R Personaje -Direccié vi Informacién
“Roscas e Direccién de envio a
argar fo _—
*Panaderia domicilic
-
Esta seria la pantalla méas o7
compleja en cuanto a ramacion . .
debido a que namsﬂnmpilur informaocion -Agregar medio de pago > Cumpmbunte de page
diversa y una imagen para la personalizacion *Realizar pago sImprimir comprobante
del paste. *Seguir comprando

*Regresar inicio

Julidn Herndndez
Abril 2022



Introduccién

Bocetos digitales de wireframes

& (231) 1234567 Pymoresar ) (@)

-
FRODUCTOS v FASTEL PERSONALIZADD NOSOTROS H{S]

®(z)12z 4567 Oymonesar G @

-
FRODUCTOS v FASTEL PERSONALIZADD NOSOTROS HI‘}]

&

Ml

PASTELES ji=

®(231) 1234567 Fymoresar G @©

-
FRODUCTOS v FASTEL PERSOMNALIZADD NOSOTROS 'g{ﬂ

L3 Frued Wi

Pastel de pifon

i SAh T O Sadk

Umam ipsem dokr §1 omat conmciets ocpiscing Sl Cror agal
QAT ey Crebayu @108 Do o BQu ko, 0w N, Sed

SR A AT SO G SO R Mk S0eERE SO ST O
una conssciubu barpes.

RIEET RO FRODUCTOS 7

PASTELES SELATIMNAS

Julidn Herndndez
Abril 2022

PASTELES
Poadns con 24 horas de onhinpoaidn

PASTEL DE PINGN

imam ipsem dolor s omei conmciehr odiplscing i Cros agei
R e Sl W LD COT P B, R D B
sget wmssbuiu =ogna, ot ol marea Sulls sgeeion sdka B el
unaconssci sty Empe

$266.00 MNX

-0 R

19



Introduccién

Bocetos digitales de wireframes

Julian Herndndez
Abril 2022

B -

A
He

Lo mids vendide
Pastel de pifién

Lo sbor fuiero oe seska

Laram ipsum dolor sit omet, consactetur odipiscing slic
Cros egat grovida som. Quisque vitos condimaenturm
ligula, in termpus neque. Sed eget vestibulum magna, et
mallis massa. Mulla egestas odio  sit amet urna
CONSectetur tempus.

iRealiza tu pedidol

HUEETROE PRODUCTOS +

PASTELES

REPOSTRERIA

B -

PASTELES

Fadidos con 24 Roroes ds apficinoacian

A
_ N

PASTEL DE QUESO| ZARZ AMORA

= -

4 >
ue
ol - Mo

PASTEL DE PINON

Larerm ipsurm dolor sit amet, consectetur ﬂdipisl:'rlg e=lit
Cros eqget grovida sem. Quisgue vitoe condinmentum
ligula, in ternpus neque. Sed eget vestibulum magna, et
melliz masso. Mully egestas odio st amet urno
CONSestatur termpUs,

10-12 Rebonodas 15-17 Rebanadas

$265.00 MNX. - E] +

Agregar al carrito de compras

PRODUCTOS fl =

FASTEL PERSOMALIZADO O (221} 123 4567

WITA PASTELES 2032 3% LOS DERECHDS RESERVA DS
JUILIARN HERN&RNDED a2 | jullan hdz scheggmall cam

20
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Introduccién

- OWla

T3 PASTELES

Flujo del recorrido o
de usuario o e A

Uno de los principales retos era generar un flijo de
recorrido que el usuario inexperimentado pueda - o o
completar sin ninguna dificultad, esto se logré li- \
mitando las opciones del usuario a las minimas
necesarias para realizar la compra de uno o varios
productos.

DETALLES PRODUCTO CARRITO COMPRA FORMULARIO PAGO

Julian Herndndez
Abril 2022




Introduccioén

(O(231) 123 4567 ) INGRESAR f Q)

PASTEL PERSONALIZADO NOSOTROS W (0)

Diseno Final Iterado

Después de la prueba de usabilidad, se corrigieron

varios problemas que presentaba el prototipo, & - ) - TR
o .o~ r - - o . 'l‘ = RS
entre ellos destacaron el calendario, opcion para i -2 “ . | = .
o o o .o~ o — » _ g 2 - »
borrar items del carrito, la confirmacién al ingresar . ’ - r - L[a/ .
3, PASTELES &

un producto al carrito de compra.

Lo mas vendido

Pastel de Pifién

Delicioso pastel con cobertura y rellenos de crema de
pinén, su sabor Onico te sorprenderd desde el primer
bocado. jNo pudes perderte de esta experiencia de alta
reposteria!

Realiza tu pedido

Julidn Herndndez
Abril 2022




Introduccién

JuliGdn Herndndez
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Pantalla Home

[ L Home X +

€« =2 C 0

@ vitapasteles.com

(O (231) 123 4567 ) INGRESAR f

PRODUCTOS v  PASTEL PERSONALIZADO NOSOTROS W (0)

Lo mas vendido

Pastel de Pifion

Delicioso pastel con cobertura y rellenos de crema de
pinén, su sabor Unico te sorprenderd desde el primer
bocado. No pudes perderte de esta experiencia de alta
reposterial

Realiza tu pedido

&
T3 PASTELES jE2

-4

Se modificd la
proporcion de
la barra de
menu superior
para mejorar
la estética
visual de la
misma.

Se modifico el
tamano del
botdn call to
actién para
que sea mas
entendible y
llamativo para
el usuario

23



Introduccién

_ O

B P y
.3;]_ PASTELES

Pantalla menu

L Ol Productos X ==

« 22 C O & vitapasteles.com/productos

’.ﬁ.{-:’? BN (© (231)123 4567

Vila,

Q.,_ rasTELES 2] PRODUCTOS v PASTEL PERSONALIZADO

PASTELES
Pedidos con 24 horas de anticipacion

Se modifico el

botones de los

productos,
ademds de los
téxtos

JuliGdn Herndndez
Abril 2022 24



Introduccién

JuliGdn Herndndez
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Pantalla detalles de producto

e0e Home x =

« =2 C O & vitapasteles.com

(O (231) 123 4567 €Y INGRESAR fl @

PRODUCTOS v  PASTEL PERSONALIZADO NOSOTROS W (0)

PASTEL DE PINON

Delicioso pastel con cobertura y rellenos de crema de pinén, su sabor (nico te
sorprendera desde el primer bocado. iNo pudes perderte de esta experiencia_dg
reposterial

Chico
10-12 rebanadas

Precio: $265.00 MNX

o Agregar al carrito de compras

-4

h

&
T3 PASTELES jE2

Se agregd un boton
para un tamano in-
termedio, ademdas
de que se modificd
la estética de los
mismos botones

Se modificd la posi-
cién del monto total
para que fuera mas
claro para el usua-
rio el signidicado
del mismo.
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Introduccién

i

£ 3
T3 PASTELES jE2

Pantalla carrito de compra

*e0e Home x =

« 22 C O #& vitapasteles.com

(O(231)1234567 €Y INGRESAR f I

PRODUCTOS v  PASTEL PERSONALIZADO NosoTROS ¥ (0)

CARRITO DE COMPRAS

CANTIDAD PRECIO

PASTEL DE PINON ° o $265.00 MNX $265.00 MNX

10-12 Rebonadas

Se agrego la opcidn
del bote de basura
pdara eliminar un Entregar en sucursal: Elige una sucursal ¥
producto desde el
carrito de compras

TOTAL: $265.00 MNX

Juliédn Herndndez
Abril 2022



Introduccién

Guia de estilo

Los colores en tonos azules, turquesas y magenta,
evocan delicadeza y frescura, justo como el sabor
que caracteriza a los productos de Vita Pasteles,
por lo cudl, fueron los colores que se utilizaron en
el branding de la empresaq, y justo los colores que
utilizé al disefar su website para conservar la co-
herencia con la marca.

Julidn Herndndez
Abril 2022

COLORS

TYPE

BUTTONS

LOGO

CARDS

#00DAFD #HDIECFF
H1
AaBbCcDd

Poppins Bold, 25 px

H#EB1B73 #FEDODC

H2 H3

#000000

AaBbCcDd AaBbCcDd

Poppins Medium, 17 px  Poppins Semi bold, 17 px Poppins Regular, 15 px

Boton Grande Hover Botdn Chico Hover

FASTEL DE PINON
8O Eebwram——

e[]O

Procio  S265.00 MNX.
Totol  $265,00 MNX,

o~
1|
QI lI
L
_—
4DESEAS ELIMBNAR ESTE PRODUSTOT

#FFFFFF

Boton Grandea MOV

Beton Chico Mov

o

H4
AaBbCcDd
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Disfruté mucho trabajar en este proyecto, a pesar
de que tuvimos algunos contratiempos al princi-
pio, después de un estudio inicial, se retomé el
rumbo y se marcaron las pautas a seguir en cues-
tuion de diseno y UX.

En un futuro cercano me gustaria agregar la fun-
cion de pasteles personalizados y tal vez la posibi-
lidad de entregas a domicilio, pero por necesidad
de mi cliente se entrego esto como el producto
minimo viable.

PASTEL DE PINON

Delicioso pastel con cobertura y rellenos de crema de
pindn, su sabor Gnico te sorprenderd desde el primer
bocado. jNo pudes perderte de esta experiencia de alta
reposteria!

Chico
10-12 rebanadas

$265.00 MNX.
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